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В статье изложено комплексное понимание эффекта масштаба производстваI= в=
рамках которого он рассматривается как сложное интегративное явление в=
единстве трех составляющих=–=внутрифирменного эффекта масштаба производJ
стваI =эффекта количества конкурентов фирмы и эффекта их среднего масштаба=
производстваK=На базе предложенного понимания разработаны авторская модель=
оценки эффекта масштаба производства и методика расчета оптимальнойI=с точJ
ки зрения критерия эффективности в производствеI=структуры отраслиK=
Ключевые словаW=эффект масштаба производстваI=функция издержекI=коэффиJ
циент эластичностиI=фирмаI=отрасльK==
=

Согласно неоклассической экономической мысли важнейшим факJ
торомI= оказывающим влияние на эффективность деятельности фирмыI=
является масштаб производстваK=Для описания этой взаимосвязи в совреJ
менной экономической литературе широко используется термин=«эффект=
масштаба производства»= Eдалее= –= эффект масштабаFK= Общепринятое поJ
нимание данного эффекта характеризует влияние сугубо внутреннего по=
отношению к фирмеI=ее собственногоI=масштаба производстваI=и не учиJ
тывает возможность влияния внешнегоI=значимость которого сегодня=–=в=
условиях мирового финансово-экономического кризисаI= усиления проJ
цессов глобализации и интеграцииI= развития информационноJ
коммуникационных технологий и рынков несовершенной конкуренции=–=
стремительно возрастаетK= Другими словамиI= увеличение собственного=
масштаба производства больше не дает фирме значительных преимуJ
ществI= важность приобретает масштаб средыI= в которой она свою деяJ
тельность осуществляетK= Вышесказанное обуславливает необходимость=
расширения понимания эффекта масштабаK= Высокой практической знаJ
чимостью обладает также его количественное измерениеI= в том числе в=
вопросе определения оптимальной структуры отрасли=– количества дейJ
ствующих в ней фирм и средней доли отдельной фирмы в общеотраслеJ
вом объеме производстваK==

Зачастую данное экономическое явление рассматривается как реJ
зультат увеличения фирмой объема выпуска продукцииI=проявляющийся=
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в сокращении ее долгосрочных средних издержекNK= Такая трактовка хаJ
рактеризует сугубо положительный результат=–=получение экономииI=осJ
тавляя без внимания возможность потерьI=что является существенным ее=
недостаткомK=Подчеркивая существование как положительногоI=так и отJ
рицательного эффекта масштаба некоторые авторы= EнапримерI=ТK=АгасиJ
сти и АK= БьянкоOI =ДK =Сломан и МK =СатклиффPF=говорят об=изменении изJ
держек на единицу продукции по мере роста объема выпуска фирмы в=
долгосрочном периодеK=Их снижением=EувеличениемF=они характеризуют=
ситуацию преобладания в отрасли положительного= EотрицательногоF=эфJ
фекта масштабаK= Данная тенденция также означаетI= что долгосрочные=
общие издержки фирмы растут медленнее=EбыстрееFI=чем выпуск продукJ
цииQI= а выпуск= –= быстрее= EмедленнееFI= чем используемые ресурсы или=
факторы производстваRK= При этом подчеркиваетсяI= что последние измеJ
няются в одной и той же пропорцииK=

Описанные трактовки несколько ограниченыI=поскольку акцентируJ
ют внимание на эффекте от роста масштаба производства и игнорируют=
эффект от его уменьшенияK= ОчевидноI= если в результате расширения=
масштаба производственной деятельности экономия преобладает над поJ
терямиI=то в результате его сокращения будет получен прямо противопоJ
ложный результат= –= потери превысят экономиюI= и наоборотK= Учитывая=
этот фактI=АK=БельскийSI=ПK=Самуэльсон и В.ДK=НордхаусTI=К.КK=СиоU опреJ
деляют эффект масштаба как отдачу от роста объема выпуска фирмы=EотJ
дачу от масштабаFI= возрастающую либо убывающуюI= –= его реакцию на=
пропорциональное=изменение количеств используемых ресурсовK= Иногда=

                                                             
N Большой экономический словарьK =– =SJе издK =– =МKW =Ин-т новой экономикиI =OMMQK =– = =
СK= NPQRX=Современный экономический словарь=–=МоскваW=Инфра-МI=OMMVK=–=СK=SOQX=СлоJ
варь современных экономических и правовых терминов=–=МинскW=АмалфеяI=OMMOK=–=СK=TNTK=
O Агасисти ТK=Структура издержек в итальянских государственных университетахW=эмпиJ
рический анализ= L= ТK= Агасисти А.ДK= Бьянко= LL= xЭлектронный ресурс]K= –= OMMTK= –= Режим=
доступаW= httpWLLlogosbookKruLeduc~tion~l_bookLpdfLOJP_MTLt_NQKpdfK= –= Дата доступаW=
OMKMSKOMNOK=–=СK=NOI=NSK=
P Сломан ДK=Экономикс=L=ДжK=СломанI=МK=СатклиффK=–=RJе издK=–=Санкт-Питербург=W=ПиJ
тер:Питер принтI=OMMRK=–=СK=NRPJNRQK=
Q Пиндайк Р.СK =Микроэкономика=L =Р.СK =ПиндайкI =Д.ЛK =РубинфельдK =–=МK =W =ДелоI =OMMNK=–=
СK=OTNK=
R Селищев А.СK=Микроэкономика=–=СПбK=W=ПитерI=OMMOK=–=СK=ONQJONRK=
S Бельский А.ВK=Размер фирмыW=теория и практика=–=Минск=W=МинсантаI=OMMQK=–=СK=PQK=
T Самуэльсон ПK==Экономика=L=ПK=СамуэльсонI=В.ДK=НордхаусK=–=NUJе издK=–=МK=W=ИздательJ
ский дом=«Вильямс»I=OMMUK=–=СK=OPRK=
U Сио К.КK= Управленческая экономика= –= TJе издK= –= МK= W=ИздK= Дом= «Инфра-М»I= OMMMK=–= =
СK=POTK=



Эффект масштаба производства: понятие, состав 
 

PT=

между отдачей от масштаба и эффектом масштаба проводится различиеN=–=
в случае эффекта масштаба допускается изменение исходного соотношеJ
ния факторов производства в силу их способности замещать друг другаI =
что достаточно реалистичноK=С данной точки зрения отдача от масштаба=–=
это частный случай эффекта масштабаK==

ПодчеркнемI=что сущность исследуемого эффекта равноправно расJ
крывается с двух позицийW=

J= с одной стороныI= через зависимость долгосрочных издержекI= обJ
щих или среднихI=от объема выпускаK=В этом случае масштаб производстJ
ва определяется объемом выхода продукцииX= издержки на единицу проJ
дукции в длительном периоде выступают показателем эффективности=
деятельности фирмыX==

J=с другой стороныI=через зависимость объема выпуска от количеств=
факторов производстваK=Соотношение названных показателей характериJ
зует эффективность деятельности фирмыX=масштаб производства измеряJ
ется общим объемом используемых ресурсовK=

Отмеченные интерпретации не противоречат друг другу при неизJ
менности цен факторов производстваK= В этом случае вариация их колиJ
честв полностью определяет динамику долгосрочных общих издержек=
фирмыI=вследствие чего снижение=EростF=ее средних издержек в длительJ
ном периоде соответствует ситуацииI= когда объем выпускаемой фирмой=
продукции растет быстрее=EмедленнееFI=а снижается медленнее=EбыстрееFI=
чем факторы производстваK==

Вместе с темI= ни одна из представленных в литературе трактовок=
эффекта масштаба не учитывает существование взаимосвязи между эфJ
фективностью деятельности фирмы=и внешним по отношению к ней масJ
штабом производстваK=Впервые данная зависимость была описана в рамJ
ках неоклассической теории посредством внешних экономий и потерьOI=
где под внешним понимался масштаб производства отрасли базирования=
фирмыI= а эффективность ее деятельности измерялась величиной долгоJ
срочных средних издержекK=Получение внешних экономий и потерь обуJ
славливалась географической концентрацией отраслевого производстваI=
рыночной структурой совершенной конкуренции и тесным взаимодейстJ
вием фирм отраслиK= Другими словамиI= полагалосьI= что они могут быть=
получены только мелкими фирмамиI= производящими однородную проJ
                                                             
N Словарь современной экономической теории Макмиллана= –= МK= W= ИНФРА-МI= NVVTK= –= =
СK=QPRX=Экономическая энциклопедия=–=МK= W=ОАО=«Издательство=«Экономика»I=NVVVK=–=
СK=NMMTK=
O Подробнее смKW=Милошевская Е.ВK=Внешняя экономия от масштабаW=анализ с позиции=
неоклассической теории= LL= Вестник Белорусского государственного экономического=
университетаK=–=OMNNK=–=№=NK=–=С=NMJNTK=
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дукциюI=при условииI=что огромное их количество локализовано в одном=
районеK=

В контексте развития неоклассической экономической мысли автоJ
ром была предложена расширенная трактовка эффекта масштабаNI=в рамJ
ках которой под ним предлагалось понимать направленность изменения=
эффективности деятельности фирмы в результате вариации как ее собстJ
венного масштаба производства= Eвнутрифирменный эффект масштаба=
производстваFI= так и масштаба производства отраслиI= к которой фирма=
относится=Eотраслевой эффект масштабаFK=Такое понимание является досJ
таточно полным=–=учитывает=двойственный характер влияния=изменения 
как внутреннегоI= так и внешнего масштаба производстваK= Вместе с тем=
оно требует уточненияK=Видится правильным под внешним по отношению=
к фирме понимать масштаб производства ее конкурентов= – =всех остальJ
ных фирмI =действующих в рамках той же отраслиI =а не масштаб произJ
водства отрасли в целомK=ПоследнийI=таким образомI=представляет собой=
сумму внутреннего и внешнего масштабов производстваK =Отрасль при=
этом рассматривается как совокупность хозяйствующих единицI= для коJ
торых характерна общность выпускаемой продукцииI=технологии произJ
водстваI= основных фондовI= профессиональных навыков работников и=
удовлетворяемых потребностейOK==

Рассмотрим более подробно составляющие эффекта масштабаK=
Внутрифирменный эффект масштаба представляет собой результат влияJ
нияI=которое оказывает на эффективность деятельности фирмы изменение=
ее собственного масштаба производстваK=Рост эффективности свидетельJ
ствует о преобладании положительногоI= а ее падение= –= отрицательного=
внутрифирменного эффекта масштабаK= При этом необходимо различать=
эффект от увеличения внутреннего масштаба производства и эффект от=
его паденияK =Учет существования как тогоI =так и другого отличает внутJ
рифирменный эффект масштаба от неоклассических внутренних эконоJ
мий и потерьI= характеризующих результат только увеличения масштаба=
производственной деятельности фирмыK=Важно также пониматьI=что дейJ
ствие положительного=EотрицательногоF=эффекта от расширения внутренJ

                                                             
N Милошевская Е.ВK=Методологические подходы к оценке эффекта масштаба производJ
ства= LL= Научные труды Республиканского института высшей школыW= философскоJ
гуманитарные наукиW=сбK=научK=стK=L=Республиканский институт высшей школыX=–=МинскI=
OMNNK= –= ВыпK= NMK= –= СK= PRMX Филипцов А.МK= Оценка эффекта масштаба производства в=
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русский экономический журналK=–=OMNNK=J=№=QK=–=СK=SQK=
O Экономическая энциклопедия=–=МKW=ОАО=«Издательство=«Экономика»I=NVVVK=–=СK=RPOX=
Большой экономический словарьK=–=SJе издK=–=МK=W=Ин-т новой экономикиI=OMMQK=–=СK=RSRX=
Большой экономический словарьK=–=OJе издK=–=МK=W=Книжный мирI=OMMUK=–=СK=QVNK=
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него масштаба производства сопряжено с действием отрицательного=EпоJ
ложительногоF=эффекта от его уменьшенияK=

Положительный= EотрицательныйF= внутрифирменный эффект масJ
штаба можно охарактеризовать с двух позицийI=не противоречащих друг=
другу при неизменности цен факторов производстваW=

J= во-первыхI= как снижение= EростF= долгосрочных средних издержек=
фирмы по мере изменения ее объема выпускаK= Данная тенденция также=
означаетI=что общие издержки фирмы в длительном периоде растут медJ
леннее= EбыстрееFI= а снижаются быстрее= EмедленнееFI= чем объем выпусJ
каемой ею продукцииX==

J=во-вторыхI=как положениеI=при котором объем выпуска фирмы возJ
растает более быстрыми=EмедленнымиFI=а сокращается более медленными=
(быстрымиF=темпамиI=чем объем используемых ресурсовK==

В качестве ключевых причинI=обуславливающих возможность полуJ
чения положительного внутрифирменного эффекта от роста масштаба=
производстваI=хотелось бы выделить специализацию и разделение трудаI=
неделимость некоторых факторов производства= Eт.еK= наличие факторовI=
возрастающих в меньшей пропорцииI=чем объем выпускаFI=использование=
более крупного по своим физическим размерам основного капиталаI =а=
также рыночную власть над поставщиками и кредиторамиK= Основной=
причиной существования отрицательного эффекта от роста внутреннего=
масштаба производства является усложнение организации и координации=
деятельности фирмыK==

Отраслевой эффект масштаба представляет собой результат влиянияI=
которое оказывает на эффективность деятельности фирмы изменение=
внешнего масштаба производстваK=Преобладание положительного= EотриJ
цательногоF= отраслевого эффекта масштаба характеризуется падением=
(ростомF= долгосрочных издержек фирмыI= общих и среднихI= вследствие=
изменения суммарного объема выпуска всех остальных фирм той же отJ
раслиK= Следует различать отраслевой эффект от увеличения и от уменьJ
шения масштаба производстваI=а также пониматьI=что получение выгод от=
роста внешнего масштаба производства сопряжено с потерями от его соJ
кращенияI=и наоборотK==

Отраслевой эффект масштабаI= в отличие от неоклассических внешJ
них экономий и потерьI=доступен как мелкимI=так и крупным фирмамI=то=
есть не зависит от объема их производственной деятельностиK=ОбосноваJ
ние существования данного эффекта различно для низкоJ=и высокотехноJ
логичных отраслейK=В низкотехнологичных отраслях оно легко объясняJ
ется географической концентрацией производства отрасли в определенJ
ном районеK= Как следствиеI= причинами существования положительного=
эффекта от роста внешнего масштаба производства являются преимущеJ



Е. Милошевская 
 
QM=

ства локализированного производстваW= широкий местный рынок квалиJ
фицированной рабочей силыI= развитие вспомогательных производствI=
обширные возможности для возникновения и распространения новых=
идейX=отрицательного=–=его недостаткиW=чрезмерно высокий спрос на реJ
сурсыI=слишком широкий спрос лишь на один вид трудаI= загруженность=
местных транспортных путейK= По данной позиции отраслевой эффект=
масштаба тождественен внешним экономиям и потерямK=

Вместе с темI=географическая концентрация производства отрасли не=
способна обосновать существование отраслевого эффекта масштаба в выJ
сокотехнологичных отраслях=–=отрасляхI=основанных на знанияхI=в рамJ
ках которых активно используются новейшие достижения науки и техниJ
ки и= EилиF= выпускается наукоемкая продукцияK= Тенденция падения знаJ
чимости географической близости фирм-конкурентов для получения экоJ
номии от роста внешнего масштаба производства отмечается в экономиJ
ческой литературе с конца= uu= века и приписывается технологическим=
изменениям в производствеI=коммуникациях и транспортировкеNK=ДругиJ
ми словамиI=признается факт тогоI=что технологический прогресс позвоJ
ляет фирмам отрасли стать менее зависимыми от географического взаиJ
морасположенияK==

Для обоснования существования отраслевого эффекта масштаба в=
высокотехнологичных отраслях выделим в его составе эффект количества=
конкурентов фирмы= Eдалее= –= эффект количестваF= и эффект их среднего=
масштаба производства=Eдалее=–=эффект размераFK=Первый=EвторойF=отраJ
жает реакцию долгосрочных общих и средних издержек фирмы на измеJ
нение числа=Eсреднего объема выпускаF=всех остальных фирмI=действуюJ
щих в той же отраслиK=Вариация каждого из названных факторов оказыJ
вает на результативный показатель двоякое влияние=–=может уменьшить=
(положительный эффектFI= а может и увеличить= Eотрицательный эффектF=
долгосрочные издержки фирмыK=

Существование положительного= EотрицательногоF=эффекта от роста=
(уменьшенияF=количества конкурентов отдельной фирмыI=а значит и обJ
щего числа фирм в отраслиI=предлагается объяснять расширением=EсужеJ
ниемF=отраслевого запаса общедоступных знанийX=отрицательного=EполоJ

                                                             
N=d~rnickI =aK =Competing =eypotheses =on =the =lutlook=for =Cities =~nd=oegionsW =th~t =the =a~t~ =
oeve~l=~nd=Conce~l=L=a~niel=d~rnickI=sernon=oensh~w=LL=m~pers=of=the=oegion~l=pcience=AsJ
soci~tionK=–=NVUMK=–=solK=QRK=–=mK=NMRJNOQX=e~wleyI=CK_K=C~n=Agglomer~tion=bconomies=bxJ
pl~in=thy=meople=~re=ie~ving=i~rge=Cities?=L=Clifford=_K=e~wleyI=jich~el=pK=cog~rty=LL=bnviJ
ronment=~nd=ml~nning=AK=–=NVUNK=–=solK=NPI=№=OK=–=mK=OORJOPMX=C~rlinoI=dK=aeclining=city=proJ
ductivity=~nd=the=growth=of=rur~l=regionsW=~=test=of=~ltern~tive=expl~n~tions=LL=gourn~l=of=rrb~n=
bconomicsK=–=NVURK=–==solK=NUI=№=NK=–=mK=NNJOTX=C~rlinoI=dK=fncre~sing=returns=to=sc~le=in=metJ
ropolit~n=m~nuf~cturing=LL=gourn~l=of=oegion~l=pcienceK=–=NVTVK=–=solK=NVI=№=PK=–=mK=PSPJPTPK=
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QN=

жительногоF=–=ростом=EсокращениемF=технологической дистанции между=
фирмами-конкурентами иI=как следствиеI=снижением=EувеличениемF=вероJ
ятности успешного их сотрудничестваK= Действие эффекта размера предJ
лагается связать с существованием положительных и отрицательных эксJ
терналий производстваI=технологических и=EилиF=денежныхNK==

Соотношение направленностей и величин эффекта количества и эфJ
фекта размера определяет характер и величину получаемого фирмами отJ
раслевого эффекта масштабаK= АналогичноI=характер и величина эффекта=
масштаба в целом зависят от соотношения внутрифирменной и отраслеJ
вой его составляющихK=

Вышесказанное позволяет конкретизировать трактовку эффекта=
масштабаI= определив его как результат влиянияI= которое оказывает на=
долгосрочные общие и средние издержки фирмы вариация как ее собстJ
венного объема выпускаI=так и суммарного объема выпуска всех остальJ
ных фирм той же отраслиK=Для оценки данного экономического явления=
предлагается моделировать транслоговую функцию долгосрочных=общих=
издержек фирмы следующего вида=Eформула=NFW=
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=ENF=

где=iqCi=–=долгосрочные общие издержки=iJй фирмыX==
i=–=номер фирмыX==
qi=–=объем выпуска=iJй фирмыX==
mj=–=цена=jJого ресурса=Eфактора производстваFI=используемого=iJй фирмойX==
n=–=количество конкурентов=iJй фирмыI=то есть всех остальных фирмI=дейJ

ствующих в той же отраслиX==
qc=–=усредненный для конкурентов=iJй фирмы объем выпускаX==
wk=–=kJтая фиктивная переменнаяX==
εi=–=случайная ошибкаX==
j=–=номер фактора производстваX==
k=–=номер фиктивной переменнойX==
k=–=количество фирм в выборкеX==
g=–=количество факторов производстваX==
h=–=количество фиктивных переменныхX==
lnαM= –= положительная константаI= характеризующая влияние неучтенных в=

модели факторовX==
αNI=αOI=αPI=βNI=βOI=βPI=γjI=μk=–=искомые параметры моделиI=при этом параметры=

βNI=βOI=βP=положительныеK=
                                                             
N Подробнее смKW= Милошевская Е.ВK= Теоретические основы отраслевого эффекта масJ
штаба производства=LL=Экономика и управлениеK=–=OMNNK=–==№=OK=–=СK=NUJNVK=
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Транслоговая функциональная форма наиболее предпочтительна для=
моделированияI= поскольку онаI= во-первыхI= иллюстрирует классическую=
конфигурацию кривой долгосрочных общих издержек фирмыX=во-вторыхI=
учитывает существование как положительногоI=так и отрицательного эфJ
фекта масштаба=Eза счет наличия квадратичных членовFK=Вместе с тем моJ
делирование такой функции требует доступа к широкой статистической=
базе данныхI=что на практике может затруднить ее использованиеK=Тогда=
для оценки эффекта масштаба допускается эксплуатация иныхI= более=
простых функциональных формK==

Круг возможных показателей измерения включенных в модель пеJ
ременных весьма широкI= и полностью описать его достаточно сложноK=
Конкретный выбор определяется объемом и достоверностью имеющейся=
статистической информацииX=социально-экономическими особенностями=
рассматриваемой отраслиX= предпочтениямиI= знаниямиI= опытом исследоJ
вателя и другими обстоятельствамиK= Отметим толькоI= что количество=
конкурентов фирмы в случае исследования высокотехнологичных отрасJ
лей целесообразно рассчитывать в территориальных рамках страныI=тогда=
как в случае изучения низкотехнологичных=–=в рамках определенной геоJ
графической зоны=EобластиI=района и т.пKFK=В качестве фиктивных переменJ
ных в модель могут быть включены показателиI=фиксирующие географичеJ
ское местоположение фирмыI= ее форму собственностиI=степень специалиJ
зации на производстве рассматриваемого вида продукции и другиеK=

Характер и величину эффекта масштаба в целом и составляющих его=
эффектов в частности предлагается определять знаком и величиной соотJ
ветствующих коэффициентов эластичности описанной выше функцииK=РасJ
считываются эти коэффициенты по формуламI=приведенным в таблице=NK==

=
=

Таблица N=
Расчет эффекта масштаба производства в случае моделирования  

транслоговой функции долгосрочных общих издержек фирмы вида E1) 
Эффекты= Формулы=

Внутрифирменный эффект от роста масштаба произJ
водства= iqE lnNNN ba += =
Эффект от роста количества конкурентов фирмы= nE lnOOO ba += =
Эффект от роста среднего масштаба производства конJ
курентов фирмы= cqE lnPPP ba += =
Отраслевой эффект от роста масштаба производства= POQ EEE += =
Эффект от роста масштаба производства= QNR EEE += =
Примечание: разработка автораK=
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Значение коэффициента эластичности ЕN меньше= EбольшеF=единицы=
свидетельствует о доминировании в отрасли положительного= EотрицаJ
тельногоF=эффекта от роста внутреннего масштаба производства иI=соотJ
ветственноI= отрицательного= EположительногоF= эффекта от его паденияK=
Значения коэффициентов эластичности ЕOI =ЕPI =ЕQ сравниваются с нолемW=
если они больше=EменьшеF=ноляI=то в отрасли преобладает отрицательный=
(положительныйF= эффект от увеличения и положительный= EотрицательJ
ныйF=эффект от сокращения соответствующего фактораK=Чем дальше знаJ
чения коэффициентов эластичности отдаляются от своих критических=
отметокI=тем сильнее характер оцениваемых ими эффектовK==

Однозначная интерпретация значения коэффициента эластичности=
ЕR затруднительнаI= поскольку база сравнения составляющих его слагаеJ
мых различнаK= Решение проблемы видится в переходе к транслоговой=
функции долгосрочных=средних издержек фирмы=EiAqCiF=путем вычитаJ
ния из обеих частей функции=ENF=величины=lnqi==(формула=OFW==
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==EOF=

=
Формулы для расчета коэффициентов эластичности функции= EOF=

представлены в таблице=OK==
=

Таблица 2 
==Расчет эффекта масштаба производства в случае моделирования  

транслоговой функции долгосрочных средних издержек фирмы вида EO) 
Эффекты= Формулы=

Внутрифирменный эффект от роста масштаба проJ
изводства= iqE lnFNE~

NNN ba +-= =

Эффект от роста количества конкурентов фирмы= nE ln~
OOO ba += =

Эффект от роста среднего масштаба производства=
конкурентов фирмы= cqE ln~

PPP ba += =

Отраслевой эффект от роста масштаба производства= POQ
~~~ EEE += =

Эффект от роста масштаба производства= QNR
~~~ EEE += =

Примечание: разработка автораK=
=
ЗаметимI= что коэффициенты эластичностиI= оценивающие эффекты=

от роста количества конкурентов фирмыI= их среднего масштаба произJ
водстваI=а также отраслевой эффект от роста масштаба производства расJ
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считываются аналогично темI=что представлены в таблице=NK=Аналогичны=
и интерпретации их значенийK= Исключение составляют коэффициентыI=
измеряющие эффекты от увеличения внутреннего по отношению к фирме=
масштаба производства и масштаба производства в целомK= В случае с=
транслоговой функцией долгосрочных=средних издержек их значения соJ
поставляются с нолем=–=если они больше=EменьшеF=ноляI=то характер оцеJ
ниваемого эффекта отрицательный=EположительныйFK================================

Заметим такжеI=что=Eформулы=P=и=QFW=
=

N~
NN -= EE =======================================================================EPF=

=
NN~

RQNR -=+-= EEEE ============================================EQF=
=
Эти формулы можно использовать для количественного измерения=

эффекта масштаба в случае моделирования транслоговой функции долгоJ
срочных= общих издержек фирмыK= Кроме тогоI= составляющие эффекта=
масштаба можно оценить посредством расчета оптимальных значений=
включенных в модель факторов= –= внутреннего объема выпуска фирмы=
EqiGFI =количества ее конкурентов= EnGF =и среднего для них объема выхода=
продукции= EqcGFK=Под оптимальным понимается такое значение переменJ
нойI= котороеI= при прочих равных условияхI= обеспечивает фирме достиJ
жение минимальных долгосрочных средних издержекI=то есть равенство=
соответствующего положительного и отрицательного эффекта по абсоJ
лютной величинеK= ПодчеркнемI= что в данном контексте оптимальность=
рассматривается с позиции критерия эффективности в производстве и не=
предполагает достижение эффективности в обменеK==

Для того чтобы рассчитать=qiGI=nG=и=qcG=достаточно коэффициент=bN=
приравнять к единицеI=а коэффициенты=bO и ЕP к нолюI =решив полученJ
ные уравнения относительно независимых переменных=Eтаблица=PFK=Затем=
средниеI= по исследуемой совокупностиI= значения внутреннего объема=
выпуска фирмыI=количества и среднего объема выхода продукции ее конJ
курентов нужно сопоставить с оптимальнымиK= СитуацияI= когда среднее=
значение меньше=EбольшеF=оптимальногоI=свидетельствует о томI=что все=
или подавляющее большинство фирм в отрасли получает положительный=
(отрицательныйF= эффект от роста соответствующего фактора и отрицаJ
тельный=EположительныйF=эффект от его уменьшенияK=Чем ближе среднее=
значение к оптимальномуI=тем меньше величина оцениваемого эффектаI=и=
наоборотK=

=
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Таблица P 
==Оптимальные, с позиции критерия эффективности в производстве,  

значения внутреннего объема выпуска фирмы, количества ее конкурентов 
и их среднего объема выхода продукции 

Оптимальное значениеW= Формула=

внутреннего объема выпуска фирмы= F
N

expE
N

NG

b
a-

=iq =

количества конкурентов фирмы= FexpE
O

OG

b
a-

=n =

среднего объема выпуска конкурентов фирмы= FexpE
P

PG

b
a-

=cq =

Примечание: разработка автораK=
=
Используя=qiGI=nG=и=qcG=можно также рассчитать оптимальные значеJ

ния ключевых параметровI=характеризующих структуру отраслиW=
NF=оптимальное число действующих в отрасли фирм=–=mGX=
OF=оптимальный для фирм отрасли объем выпуска=–=qGW=если значеJ

ния=qiG=и=qcG=совпадаютI=то=qG=Z=qiG=Z=qcGI=в противном случае=qG=–=некоJ
торое промежуточное между ними значениеK= При этом существует два=
альтернативных варианта положения делW=

J=qiG=[=qcGK=ТогдаI=выпуская продукцию в объемеI=превышающем=qcGI=
каждая фирма отраслиI= с одной стороныI= получает положительный эфJ
фект от роста внутреннего масштаба производстваI= то есть добивается=
снижения собственных долгосрочных средних издержекI=а с другой стоJ
роны= –=обеспечивает преобладание отрицательного эффекта от увеличеJ
ния среднего масштаба производства конкурентовI= то есть провоцирует=
рост долгосрочных средних издержек всех остальных фирм отраслиK=При=
этом по мере приближения к= qiG =и отделения от= qcG= величина положиJ
тельного эффекта уменьшаетсяI= а отрицательного= –= возрастаетK= До тех=
порI=пока положительный эффект по своей абсолютной величине превыJ
шает отрицательныйI=увеличение объема выпуска фирм отрасли выгодноK=
Оптимальным окажется такое его значениеI=которое обеспечит выполнеJ
ние равенства=Eформула=RFW=

=
==== PN FNE EE =--  или= PN

~~ EE =- ========================================ERF========================================
=
J=qiG=<=qcGK=Наблюдается зеркальная ситуация=–=производство свыше=

qiG= влечет за собой получение каждой фирмой отрасли отрицательного=
эффекта от роста внутреннего масштаба производства и положительного=
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эффекта от роста среднего масштаба производства всех остальных фирм=
отраслиK=По мере приближения к=qcG=и отделения от=qiG=величина положиJ
тельного эффекта уменьшаетсяI=а отрицательного=–=увеличиваетсяK=НараJ
щивание объема выпуска фирм отрасли выгодно до тех порI=пока не устаJ
новится равенство=Eформула=SFW=

=

PN N EE -=-  или= PN
~~ EE -= ========================================ESF=

Однако в любом случае оптимальный для фирм отрасли объем выJ
пуска будет равен=Eформула=TFW=

=
=
========================ETF==================================================
=
=

PF=оптимальный отраслевой объем выпуска=–=nG=Eформула=UFW==
=

GGG qmn ´= =============================================================EUF=
=
ПодчеркнемI=что значение=nG=является оптимальным с точки зрения=

критерия эффективности в производствеI=вследствие чего не обязательно=
соответствует величине спроса на продукт отрасли при сложившейся цеJ
неI=как это предполагает неоклассическая экономическая теорияX=

QF= оптимальную среднюю долю отдельной фирмы в общем объеме=
выпуска отрасли=–=sG=Eформула=VFW==

=
GLGG nqs = ========================================================EVF==

Если=qG=–=величина малая относительно=nGI=то на рынке есть место=
для множества мелких фирмX=если=qG=–=величина большая относительно=
nGI=то только для одной фирмы=Eситуация естественной монополииF=или=
только для нескольких фирм=Eситуация олигополииFK==

Обобщая вышесказанное отметимI=что эффект масштаба=–=это сложJ
ное интегративное явлениеK= В широком смысле он представляет собой=
результат влиянияI= которое оказывает на эффективность деятельности=
фирмы вариация как внутреннего по отношению к ней=–=ее собственного=
–=масштаба производстваI=так и внешнего=–=суммарного масштаба произJ
водства ее конкурентовI=всех остальных фирмI=действующих в той же отJ
раслиK=Из предложенного определения вытекают следующие важные моJ
ментыK=Во-первыхI=вариация масштаба производства может привести как=
к положительномуI=так и к отрицательному результатуK=Во-вторыхI=сущеJ
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QT=

ствует эффект от роста и эффект от падения масштаба производстваK=При=
этом действие положительного эффекта от увеличения масштаба произJ
водства сопряжено с действием отрицательного эффекта от его сниженияI=
и наоборотK=В-третьихI=в состав эффекта масштаба входят внутрифирменJ
ный и отраслевой эффекты масштабаK= Более тогоI= в рамках последнего=
можно выделить эффект количества и эффект размераK===

Представленное комплексное понимание эффекта масштаба послуJ
жило теоретико-методологической основой для разработки авторской моJ
дели его количественного измеренияK=ТакI=для оценки эффекта масштаба=
в целом и составляющих его эффектов в частности предлагается моделиJ
ровать транслоговую функцию долгосрочных общих издержек фирмыK=В=
качестве экзогенных переменных такая функция включает объем выпуска=
фирмы=Eхарактеризует внутренний масштаб производстваFI=число и средJ
ний объем выпуска ее конкурентов=Eих произведение определяет внешний=
масштаб производстваFI=что позволяет оценивать внутрифирменный и отJ
раслевой эффекты масштаба одновременно и по отдельностиI= а рамках=
последнего=–=эффект количества и эффект размераK=В качестве показатеJ
ляI=измеряющего характер и величину того или иного эффектаI=предлагаJ
ется использовать соответствующий коэффициент эластичности вышеJ
упомянутой функцииK==

Моделирование предложенной транслоговой функции долгосрочных=
общих издержек фирмы позволяет также рассчитывать оптимальныеI= с=
точки зрения критерия эффективности в производствеI= значения количеJ
ства действующих в отрасли фирм и средней доли отдельной фирмы в=
общеотраслевом объеме выпускаK=Разработанные модель оценки эффекта=
масштаба и методика расчета оптимальной структуры отрасли могут найJ
ти практическое применение в контексте обоснования государственной=
экономической политикиI=проводимой в отношении отдельных отраслей=
(групп отраслейF= национальной экономикиI= что предопределяет направJ
ление дальнейших исследованийK=
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